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案例一：广州王老吉大健康产业有限公司诉加多宝（中国）饮料有限公司案
广州医药集团有限公司（以下简称广药集团）是第626155号、3980709号、9095940号“王老吉”系列注册商标的商标权人。上述商标核定使用的商品种类均为第32类：包括无酒精饮料、果汁、植物饮料等。1995年3月28日、9月14日，鸿道集团有限公司（以下简称鸿道集团）与广州羊城药业股份有限公司王老吉食品饮料分公司分别签订《商标使用许可合同》和《商标使用许可合同补充协议》，取得独家使用第626155号商标生产销售带有“王老吉”三个字的红色纸包装和罐装清凉茶饮料的使用权。1997年6月14日，陈鸿道被国家专利局授予《外观设计专利证书》，获得外观设计名称为“罐帖”的“王老吉”外观设计专利。2000年5月2日，广药集团(许可人）与鸿道集团（被许可人）签订《商标许可协议》，约定许可人授权被许可人使用第626155号“王老吉”注册商标生产销售红色罐装及红色瓶装王老吉凉茶。被许可人未经许可人书面同意，不得将该商标再许可其他第三者使用，但属被许可人投资（包括全资或合资)的企业使用该商标时，不在此限，但需知会许可人；许可人除自身及其下属企业已生产销售的绿色纸包装“王老吉”清凉茶外，许可人不得在第32类商品（饮料类）上使用“王老吉”商标或授权第三者使用“王老吉”商标，双方约定许可的性质为独占许可，许可期限自2000年5月2日至2010年5月2日止。1998年9月，鸿道集团投资成立东莞加多宝食品饮料有限公司，后更名为广东加多宝饮料食品有限公司。加多宝（中国）饮料有限公司（以下简称加多宝中国公司）成立于2004年3月，属于加多宝集团关联企业。
此后，通过鸿道集团及其关联公司长期多渠道的营销、公益活动和广告宣传，培育红罐“王老吉”凉茶品牌，并获得众多荣誉，如罐装“王老吉”凉茶饮料在2003年被广东省佛山市中级人民法院认定为知名商品，“王老吉”罐装凉茶的装潢被认定为知名商品包装装潢;罐装“王老吉”凉茶多次被有关行业协会等评为“最具影响力品牌”；根据中国行业企业信息发布中心的证明，罐装“王老吉”凉茶在2007-2012年度均获得市场销量或销售额的第一名等等。加多宝中国公司成立后开始使用前述“王老吉”商标生产红色罐装凉茶（罐身对称两面从上至下印有“王老吉”商标）。
2012年5月9日，中国国际经济贸易仲裁委员会对广药集团与鸿道集团之间的商标许可合同纠纷作出终局裁决：（一）《“王老吉”商标许可补充协议》和《关于“王老吉”商标使用许可合同的补充协议》无效；（二）鸿道集团停止使用“王老吉”商标。
2012年5月25日，广药集团与广州王老吉大健康产业有限公司（以下简称大健康公司）签订《商标使用许可合同》，许可大健康公司使用第3980709号“王老吉”商标。大健康公司在2012年6月份左右，开始生产“王老吉”红色罐装凉茶。
2013年3月，大健康公司在重庆市几处超市分别购买到外包装印有“全国销量领先的红罐凉茶改名加多宝”字样广告语的“加多宝”红罐凉茶产品及标有“全国销量领先的红罐凉茶改名加多宝”字样广告语的手提袋。根据重庆市公证处(2013)渝证字第17516号公证书载明，在“www.womai.com”中粮我买网网站上，有“加多宝”红罐凉茶产品销售，在销售页面上，有“全国销量领先的红罐凉茶改名加多宝”字样的广告宣传。根据（2013)渝证字第20363号公证书载明，在央视网广告频道VIP品牌俱乐部中，亦印有“全国销量领先的红罐凉茶改名加多宝”字样的“加多宝”红罐凉茶产品的广告宣传。2012年5月16日，人民网食品频道以“红罐王老吉改名‘加多宝’配方工艺均不变”为题做了报道。2012年5月18日，搜狐新闻以“红罐王老吉改名加多宝”为题做了报道。
2012年5月23日，中国食品报电子版以“加多宝就是以前的王老吉”为题做了报道；同日，网易新闻也以“红罐‘王老吉’正式更名‘加多宝’”为题做了报道，并标注信息来源于《北京晚报》。2012年6月1日，《中国青年报》以“加多宝凉茶全国上市红罐王老吉正式改名”为题做了报道。
大健康公司认为，上述广告内容与客观事实不符，使消费者形成错误认识，请求确认加多宝中国公司发布的包含涉案广告词的广告构成反不正当竞争法规定的不正当竞争，系虚假宣传，并判令立即停止发布包含涉案广告语或与之相似的广告词的电视、网络、报纸和杂志等媒体广告等。

问题：1.请论述虚假宣传的认定条件和法律责任。
2.您认为本案中的加多宝中国公司的行为是否构成虚假宣传？请说明理由。

虚假宣传的认定条件和法律责任：
认定条件：根据《中华人民共和国反不正当竞争法》第八条内容，经营者不得对其商品的功能、性能、销售状况、用户评价、曾获荣誉等作虚假或者误导性宣传，误导欺骗消费者
法律责任：根据《中华人民共和国反不正当竞争法》第二十条规定，经营者违反本法第八条内容做虚假或者引人误解的商业宣传，或者组织进行商业宣传，由监督检查部门责令停止该行为，处20-100w元的罚款；情节严重的处100-200w的罚款，可以吊销营业执照
本案中加多宝中国公司的行为是否构成虚假宣传：
根据提供的信息和搜索结果中的指导案例161号的分析，加多宝中国公司发布的包含“全国销量领先的红罐凉茶改名加多宝”的广告语，虽然占用了“王老吉”商标的一部分商誉，但由于“王老吉”商标商誉主要源于加多宝中国公司及其关联公司的贡献，因此这种占用具有一定的合理性。同时，广药集团收回“王老吉”商标后，开始授权许可大健康公司生产“王老吉”红罐凉茶，消费者看到涉案广告语客观上并不会误认为“王老吉”商标已经停止使用或不再使用。因此，加多宝中国公司的行为不构成虚假宣传。
理由：
客观事实： 加多宝中国公司及其关联公司在商标许可使用期间对“王老吉”商标的知名度和商誉做出了主要贡献。
无误导性： 消费者不会因广告语而误认为“王老吉”商标已经停止使用或不再使用，因为大健康公司已经开始生产“王老吉”红罐凉茶。
合理性： 加多宝中国公司使用涉案广告语是基于双方曾经的商标使用许可合同关系以及自身为提升相关商标商誉所做出的贡献，符合客观情况，不存在易使相关公众误解的可能，也不存在不正当地占用相关商标的知名度和良好商誉的过错。
综上所述，加多宝中国公司的行为不构成虚假
案例二：“360扣扣保镖”案
北京奇虎科技有限公司、奇智软件(北京)有限公司(合称奇虎公司等)针对腾讯科技(深圳)有限公司、深圳市腾讯计算机系统有限公司(合称腾讯公司等)的QQ软件专门开发了“360扣扣保镖”软件，在相关网站上宣传扣扣保镖软件全面保护QQ软件用户安全，并提供下载。该软件自称具有“给QQ体检”、“帮QQ加速”、“清QQ垃圾”、“去QQ广告”、“杀QQ木马”、“保QQ安全”和“隐私保护”等功能模块。在安装了扣扣保镖软件后，该软件会自动对QQ软件进行体检，以红色字体警示用户QQ存在严重的健康问题，以绿色字体提供一键修复帮助，同时将“没有安装360安全卫士，电脑处于危险之中；升级QQ安全中心；阻止QQ扫描我的文件”列为危险项目；查杀QQ木马时，显示“如果您不安装360安全卫士，将无法使用木马查杀功能”，并以绿色功能键提供360安全卫士的安装及下载服务；经过一键修复，扣扣保镖将QQ软件的安全沟通界面替换成扣扣保镖界面。腾讯公司等以上述行为构成不正当竞争为由，提起诉讼。
本案中，在安装了QQ软件的电脑上运行扣扣保镖后，该软件自动对QQ进行“体检”，然后显示“体检得分4分，QQ存在严重的健康问题”;“共检查了40项，其中31项有问题，建议立即修复!重新体检”;“在QQ的运行过程中，会扫描您电脑里的文件(腾讯称之为安全扫描)，为避免您的隐私泄露，您可禁止QQ扫描您的文件”等用语，另外还有“阻止QQ扫描我的文件”、“一键修复”等按键设置。原告据此主张被告的行为构成商业诋毁。
被告抗辩主张该等行为不构成商业诋毁，主要理由是:给QQ打分不是对QQ的整体评价，只是对QQ软件运行状态的反映与评价;扣扣保镖对QQ也曾经给予了100分的满分评价;原告对自己的产品的安全状况也有评分，也显示用户得分低，由此不能得出打低分就是贬损他人产品的行为。

问题：1. 根据材料中第一自然段，您认为奇虎公司的行为是否构成不正当竞争，若构成，其行为违反了我国《反不正当竞争法》中的哪一条？请说明理由。
2.请论述商业诋毁的认定条件和法律责任。
3.根据材料的第二、三自然段，您认为奇虎公司的行为是否构成商业诋毁？请说明理由。


1. 
奇虎公司的行为是否构成不正当竞争，若构成，其行为违反了我国《反不正当竞争法》中的哪一条？请说明理由。
2. 
根据《中华人民共和国反不正当竞争法》第八条的规定，经营者不得对其商品的性能、功能、质量、销售状况、用户评价、曾获荣誉等作虚假或者引人误解的商业宣传，欺骗、误导消费者。奇虎公司开发的“360扣扣保镖”软件在对QQ软件进行体检后，显示“体检得分4分，QQ存在严重的健康问题”等警示性用语，并提供一键修复帮助，同时将“没有安装360安全卫士，电脑处于危险之中”列为危险项目，这些行为可能会误导用户认为QQ软件存在严重问题，而实际上这些问题可能是基于360公司自身产品的标准来判定的，并不一定反映QQ软件的真实状况。此外，该软件还通过提供360安全卫士的安装及下载服务，引导用户安装360的产品，这可能构成对腾讯公司产品的贬低和对自身产品不当的商业宣传。
3. 
因此，奇虎公司的行为可能构成不正当竞争，违反了《反不正当竞争法》第八条的规定。
请论述商业诋毁的认定条件和法律责任。
认定条件：根据反不正当竞争法第十一条规定：
捏造、散布虚伪事实： 商业诋毁行为包括捏造、散布与真实情况不符的虚假、不实之情，可以是无中生有，也可以是对真实情况的歪曲。
损害竞争对手的商业信誉或商品声誉： 行为后果损害的是竞争对手的商业信誉或商品声誉。
有特定的诋毁对象： 行为所诋毁的对象必须是与行为人存在竞争关系的同业经营者。
目的性： 有着明确的意在贬低竞争对手的目的性，直接打击、削弱竞争对手与其进行竞争的能力，谋求自己的市场竞争优势。
法律责任：
民事责任： 根据《反不正当竞争法》第十七条，经营者违反本法规定，给他人造成损害的，应当依法承担民事责任。赔偿数额按照实际损失确定，难以计算的，按照侵权人因侵权所获得的利益确定。
行政责任： 根据《反不正当竞争法》第二十三条，经营者违反本法第十一条规定损害竞争对手商业信誉、商品声誉的，由监督检查部门责令停止违法行为、消除影响，处十万元以上五十万元以下的罚款；情节严重的，处五十万元以上三百万元以下的罚款。
刑事责任： 如果损害他人商业信誉、商品声誉，给他人造成重大损失或者有其他严重情节的行为，还可以依据《刑法》的相关规定进行处罚。
根据材料的第二、三自然段，您认为奇虎公司的行为是否构成商业诋毁？请说明理由。
根据材料中的描述，奇虎公司通过“360扣扣保镖”软件对QQ软件进行体检，并以红色字体警示用户QQ存在严重的健康问题，同时提供一键修复帮助，这些行为可能会误导用户认为QQ软件存在严重问题，从而损害了QQ的商业信誉和商品声誉。同时，奇虎公司将“没有安装360安全卫士，电脑处于危险之中”列为危险项目，并提供360安全卫士的安装及下载服务，这种行为可能会被视为对腾讯公司产品的贬低和对自身产品的不当宣传。
因此，奇虎公司的行为可能构成商业诋毁，因为它符合商业诋毁的认定条件：有明确的意在贬低竞争对手的目的性，行为本身表现为捏造、散布与真实情况不符的虚假、不实之情，并且有特定的诋毁对象，即腾讯公司的QQ软件。此外，这种行为损害了腾讯公司的商业信誉或商品声誉。
案例三：杭州嗨狗网络科技有限公司与汪某不正当竞争案
杭州嗨狗网络科技有限公司（以下简称嗨狗公司）旗下经营两款直播平台，平台主播获得用户打赏礼物兑换现金后按照约定比例向公司分成收益。公司在打赏环节设置中奖程序，将特定比例的打赏金额归入奖池，在一定礼物赠送周期内，根据后台配置，由程序算法随机生成中奖礼物个数索引，用户有机会从奖池中获得其所打赏礼物价款的一定倍数返还金额作为中奖奖励。汪某系嗨狗公司前运营总监，双方签订保密协议。汪某在职期间，利用自身账号权限，登录查看、分析后台数据，掌握中奖率高的时间点，通过关联多账号进行刷奖，获得平台高额奖金；汪某离职以后入职相同行业的另一平台公司，在自身账号已被注销的情形下，仍通过获取嗨狗公司员工胡某账号的方式，继续登录后台进行刷奖，汪某持续一年多时间多次登录实施被诉行为，通过数十名主播提现，其在笔录中自述以此获利200余万元。嗨狗公司诉称，汪某上述行为侵犯商业秘密，导致平台其他注册用户基本无法获取中奖奖励，平台的注册用户充值大幅减少、用户流失，情节恶劣，应适用惩罚性赔偿，请求判决汪某赔偿损失390万元。

问题：1.请论述和列举商业秘密的类型和范围。
2.依据我国《反不正当竞争法》的相关规定，您认为汪某的诉求能够得到法院的支持吗？请说明理由。
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