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[bookmark: _Toc174741026][bookmark: _Toc174796315]摘要：“种子计划”暑期社会实践团第一阶段以产业赋能乡村振兴为起点，深入三个具有代表性的杨梅村落，追本溯源仙居杨梅种植、采摘、加工、销售各个环节，调研仙居杨梅发展路径。第二阶段，以护航儿童成长为目标，走进位于仙居县下各镇怀仁村的“东篱之家”，以教育振兴为重心，开场丰富多彩的活动，接力陪伴小朋友度过一个充实、快乐的暑期。
[bookmark: _Toc174796316]关键词：乡村振兴 产业赋能 教育振兴

[bookmark: _Toc174796317]第一章：产业振兴 杨梅调研——
“以梅为媒，3f视域下乡村振兴新探索”
[bookmark: _Toc174741027][bookmark: _Toc174796318]一、调研背景与意义
[bookmark: _Toc169448665][bookmark: _Toc174741028][bookmark: _Toc174796319]1.1服务背景
[bookmark: _Toc174741029][bookmark: _Toc169448666]1.1.1政策背景
农业农村农民问题是关系国计民生的根本性问题。自党的十八大以来，在以习近平主席为核心的党中央领导下就将“三农”问题列为了党和国家重中之重的工作内容。党在十九大做出的乡村振兴的伟大战略成为新时代“三农”工作的总抓手。
[bookmark: _Toc174741030][image: ]
1.1.2 社会背景
[bookmark: _Toc174741031]随着科技的进步和社会的发展，乡村面临着前所未有的发展机遇和挑战。传统农业向现代化、智能化转型的需求日益迫切，而乡村的经济发展、文化传承、社会治理等方面也需要新的思路和模式来推动。然而，当前乡村地区普遍存在着人才短缺、技术落后、信息闭塞等问题，严重制约了乡村振兴的进程。因此，需要社会各界尤其是青年一代的积极参与和贡献，为乡村振兴注入新的活力和动力。
1.1.3产业背景
仙居杨梅具有1000多年的种植历史，是中国杨梅的重要产区之一，素有“中国杨梅看浙江，浙江杨梅看仙居”的美誉。近年来，仙居县坚持“一县一品”发展战略，高度重视杨梅文化的挖掘与杨梅品牌的建设。通过推广智慧农业、数字化管理、深加工技术等手段，仙居杨梅产业实现了从传统农业向现代农业的转型升级。目前，仙居县杨梅种植面积达到14.5万亩，梅农数量超过3.3万户，杨梅合作社达到450家，杨梅深加工企业有19家，形成了庞大的产业规模和坚实的基础。
[bookmark: _Toc174741032][bookmark: OLE_LINK8]1.1.4 调研背景
本次调研是在前期对仙居县杨梅产业深入调研的基础上制定的。调研团队通过实地考察、访谈交流、数据分析等方式，全面了解了仙居杨梅产业的发展现状、存在问题及未来趋势。调研发现，仙居杨梅产业在政策支持、品牌建设、技术创新、市场拓展等方面取得了显著成效，但仍存在区域性问题、个体性问题等挑战。
[bookmark: _Toc174741033][bookmark: _Toc174796320]1.2 调研意义
[bookmark: _Toc174741034]1.2.1 调研者角度
乡村振兴志愿实践服务是大学生培养社会责任感，关注社会发展的重要途径。可以将所学融入到为社会服务的实践中，做更多的实事。
深入乡村，与村民、村镇负责人、农户以及返乡创业青年等面对面交流，我们能够直观地了解乡村发展的现状、挑战和机遇。这种亲身体验不仅能够加深我们对乡村振兴的理解，还能培养我们的社会责任感和实践能力。本次调研聚焦仙居杨梅的农业、产业、生产链，深入地研究了杨梅从一粒种子到市场上备受欢迎的水果或是货架上的农副产品，其成长与蜕变过程充满了科技、文化、经济等多方面的努力与智慧。
通过参观仙沙岛乡味电商直播“共富工坊”、神仙大农直播室，了解当地宣传计划和电商传媒新力量的活动，大学生能够进一步学习如何运用新媒体和电商平台来宣传推广乡村、助力农产品销售。这种跨界融合的创新模式有助于提升乡村的知名度和美誉度，为乡村经济发展注入新的活力，同时也为大学生未来的职业生涯增添重要技能。
[bookmark: _Toc174741035]1.2.2 调研对象及社会角度
1.推动乡村产业发展：通过实地走访调研赵岙村、西炉村聚仙庄饮品有限公司、杨梅博物馆、杨梅智能大棚、仙沙岛、横溪等地，团队成员深入了解当地产业发展情况、乡村发展策略及民生民情。这有助于为制定有效的乡村振兴策略提供宝贵参考，推动乡村产业向多元化、现代化转型。
2.促进科技应用与产业升级：在步路乡西炉村参观学习数字化技术和智能科技在杨梅产业中的应用，能够推动传统农业向现代化、智能化转型。这不仅提高了农业生产效率，还有助于提升农产品的品质和市场竞争力。
3．挖掘乡村品牌潜力：通过挖掘“神仙大农”的共富理念及共富途径，以及推广“精孵品牌”“数商赋能”“广辐共振”的3F模式，有助于打造具有地方特色的乡村品牌，提升乡村产业的知名度和影响力。
4.创新电商助农模式：通过电商直播运营学习，创新直播内容和形式进行助农直播及农旅推介。这不仅能够提升农产品的销售额和知名度，还能为乡村经济发展开辟新的渠道和模式。同时，通过展现以大学生为主体的助农活动，能够激发更多社会力量关注和支持乡村振兴事业。
5.发现仙居杨梅现有产业模式运作的不足之处并提出建议：团队深入三个具有代表性的杨梅村落，分别聚焦于数字科技应用，杨梅品质、销售保障、杨梅文化挖掘等领域，结合“神仙大农”运营机制，整理仙居杨梅产业共同的发展方案。仙居杨梅虽在政策支持、品牌建设、技术创新、市场拓展以及融合发展等方面取得了显著成效。但是仍然存在区域性问题、个体性问题。在深度剖析仙居杨梅产业的现状与潜力后，团队精心提炼出“3F”： “精孵品牌”、“数智赋能”与“广辐共振”。发展战略框架，旨在全方位、深层次地推动，产业的蓬勃发展。
[bookmark: _Toc174741036][bookmark: _Toc174796321]二、调研设计
[bookmark: _Toc174741037][bookmark: _Toc174796322]2.1 调研对象
团队选择了仙居县内和杨梅相关的四个具有代表性的地点进行探访。结合每个地点调查重点的不同，我们选取了不同群体作为调研对象，使我们获得的信息更有针对性和参考性。以下是对调查对象的补充：
（一）西炉村调研对象
1.杨梅种植户与智能大棚管理者：重点了解步路乡智能化大棚的运营情况、技术应用、成本效益及面临的挑战。
2.杨梅产业链上的相关从业者：包括种植户、收购商、加工商等，收集关于杨梅市场、价格、销售渠道及品牌建设的信息。
3.当地政府及共富生活委员会成员：了解政策制定、实施情况及对产业发展的支持措施。
（二）赵岙村调研对象
1.驻村干部：作为村庄发展的直接推动者和管理者，驻村干部对村庄的整体情况、发展策略及面临的问题有深入的了解。
2.梅农：作为杨梅产业的核心力量，梅农的种植经验、销售模式、收入状况及对未来发展的期望是评估产业现状和发展潜力的重要依据。
3.青年创业者：青年创业者代表着乡村发展的新动力和创新思维，他们的创业经历、对乡村振兴的看法及未来规划对村庄的可持续发展具有重要意义。
4.仙沙岛游客：作为乡村旅游的直接受益者和体验者，游客的反馈对于改进旅游设施、提升服务质量及开发新的旅游产品至关重要。
5.相关企业及合作社负责人：探讨产业链发展、加工、物流及市场营销现状
（三）程岙村调研对象
1.程岙村村民：特别是参与梅茶鸡蜂及中草药产业种植、养殖的农户，以及古杨梅树的守护者如沈树成等。
[bookmark: OLE_LINK3]2.农业专家及学者：获取对仙居古杨梅群复合种养系统的专业见解和评估。
（四）神仙大农调研对象
“神仙大农”品牌负责人：深入了解该品牌的成立背景、运营理念、宣传策略及共富举措。
[bookmark: _Toc174741038][bookmark: _Toc174796323]2.2 访谈提纲设计
[bookmark: OLE_LINK5][bookmark: OLE_LINK4]  调研前期通过网上资料查询访谈对象的大致背景及相关经历，围绕精孵品牌、数智赋能、广辐共振三个主要研究方向，获取相关信息。例子如下：
杨梅种植与销售 ：种植年限及种植方式变化；投入与产出情况；销售宣传途径及效果。
电商与深加工 ：对电商的接触意愿及学习需求；参与杨梅加工或乡村旅游的情况。
问题与期望： 种植与销售过程中遇到的问题；对政府支持的期望。
乡村旅游与收入增加 ：发展乡村旅游的意愿及建议；杨梅产业与乡村旅游的结合方式。
融媒体应用 ：融媒体技术使用情况及效果；参与乡村旅游活动的意愿。
产量与品质提升： 提升杨梅产量和品质的方法。
未来展望： 对产业未来发展的期待和建议。
[bookmark: _Toc174741039][bookmark: _Toc174796324]2.3 调研思路图
[bookmark: _Toc174741040][image: ]
[bookmark: _Toc174796325]2.4 研究方法
为了全面系统地分析仙居杨梅产业及个体农户生产经营的发展现状、存在问题及未来趋势，并为仙居乡村振兴提供科学有效的对策建议，本文主要采用文献研究法、比较分析法、问卷调查法、调查研究法等多种方法进行综合研究。
[bookmark: _Toc174741041]2.4.1文献研究法
通过中国知网、政府官方网站、行业协会资料库等渠道，广泛收集关于仙居杨梅产业、智能化大棚技术、品牌运营策略、乡村振兴政策等方面的文献资料。深入研读国内外相关研究成果，了解杨梅产业的历史沿革、技术进展、市场趋势及政策导向，为本文的研究奠定坚实的理论基础。
[bookmark: _Toc174741042]2.4.2 比较分析法
对仙居县内不同区域的杨梅种植及相关产业进行比较分析，识别各区域在产业发展、技术应用、市场拓展等方面的优势与不足。同时，选取国内外类似产业的成功案例进行对比分析，提炼其成功经验与可借鉴之处，为仙居杨梅产业发展和乡村振兴提供实践参考。
[bookmark: _Toc174741043]2.4.3调查研究法
实地调查法是应用科学的方式，通过在当地收集大量信息进行分析整理，从而展开研究。团队深入三个具有代表性的杨梅村落，走访杨梅深加工产品公司、杨梅种植智能大棚、杨梅合作社、古杨梅公园、神仙大农，与梅农、杨梅行业专家、技术人员、管理人员等进行面对面交流，获取第一手资料。进一步了解仙居杨梅发展历程和现状。为综合分析和建议提供实证依据。
[bookmark: _Toc174741044]2.4.4 半结构式深度访谈法
在调查研究过程中，采用半结构式访谈法，与关键人物（如驻村干部、梅农、青年创业者、游客等）进行深入交流。通过开放式问题引导访谈对象分享个人见解、经验及建议，获取更加丰富、深入的信息。
[bookmark: _Toc174741045]

[bookmark: _Toc174796326]三、调研的实施
[bookmark: _Toc174741046][bookmark: _Toc174796327]3.1 时间安排
	
	
	时间安排分配表

	
任务
	
	
日期

	
团队组建
	
	
2024 年  5月  30 日

	联系实践地点
	
	2024 年  6 月  15日

	调查方法设计
	
	2024 年  6 月   20日

	调查人员培训
	
	2024 年  6 月  30日

	产业赋能乡村振兴调研
	
	2024年7月4日—7日8日

	下各镇路北村乡村课堂
	
	2024 年  7 月  8日 -7 月  18日

	审核数据
	
	2024 年  7 月  18 日

	拟定报告思路
	
	2024 年  7 月  19 日

	撰写报告
	
	2024 年  7 月  20 日 -8 月  15 日




[bookmark: _Toc174741047][bookmark: _Toc174796328]3.2 活动分布

	[bookmark: OLE_LINK9]7月4日
	步路乡西炉村
	聚仙庄饮品有限公司
	1. 参观杨梅博物馆
1. 参观杨梅副产品深加工流水线
1. 采访公司党支部党员周洁莹

	
	
	宏友杨梅专业合作社（仙居县杨梅农业气象实训基地）
	1. 参观智慧大棚
1. 采访杨梅协会会长、技术指导王洪友

	7月5日
	南峰街道赵岙村
	仙居县创鲜杨梅专业合作社
	1. 采访赵岙村村书记应春生
1. 采访仙居县杨梅常务副会长张买和
1. 和梅农交流

	
	
	仙沙岛研学基地
	1. 采访基地老板王澎珍
1. 体验农旅线路和项目

	7月6日
	横溪镇程岙村
	/
	1. 参观“梅茶鸡蜂“复合种养系统
1. 采访第八代古杨梅树守护人沈树成

	7月8日
	白塔镇
	神仙大农品牌中心（白塔店）
	参观展厅，了解仙居县在共富共享方面的创举



[bookmark: _Toc174741048][bookmark: _Toc174796329]四、 调研过程
[bookmark: _Toc174741049][bookmark: _Toc174796330]4.1 前期准备
早在暑期实践之前的那一个学期，我们团队便派出过成员前往过仙居县进行短暂的考察，得知仙居县有大量可供其他省市借鉴的杨梅产业及种植技术。在确定了地点之后，通过公众号等网络平台，团队便开始初步与仙居县及其下属村镇相关人员接触，和相关村镇敲定各项调研和实践事宜。同时通过百度，详细了解仙居县内相关有代表性的杨梅产业工厂与种植大棚等。
[bookmark: _Toc174741050][bookmark: _Toc174796331]4.2 调研开始
[bookmark: _Toc174741051]4.2.1在步路乡展开调研
第一天，团队首先来到仙居县杨梅农业气象实训基地（宏友杨梅专业合作社），参观了智慧大棚，采访了杨梅协会会长、技术指导王洪友。
王洪友向团队成员介绍，大棚园里建起了数字农业智慧管理系统:大棚开关膜、升降温、喷淋、滴灌……，这些操作在手机上就能完成。原先3亩地的施肥，起码需要两个人花费一天时间去施肥，而现在只需要十分钟；原先打药就算机械化，两个人也需要一天，而现在只需要五分钟。数字化技术的应用帮助梅农实现更轻松更智慧地管理果园，有效节约了人力成本，同时，这些技术还可以使杨梅提前半个月成熟上市，产量比以前翻上好几倍，显著增加了经济效益。
通过调研，团队发现，数字化技术的普及影响着老百姓和梅农的收入。推广杨梅智慧种植模式，助力梅农降本增收也就显得至关重要。
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王洪友接受实践团队采访
接下来，团队来到步路乡西炉村的浙江聚仙庄饮品有限公司，在党支部党员周洁莹的带领下参观了杨梅科技博物馆。经过详细介绍与讲解，团队成员对杨梅的历史文化、品种、演变周期、产业保鲜包装和冷链储运技术都有了更加清晰的认识。
周洁莹向实践团队介绍道，聚仙庄聚焦杨梅深加工，利用科研技术推出杨梅原汁、杨梅果汁饮料、干红杨梅酒等六大系列产品，30多个品种，使杨梅产品更出圈，保障梅农收益超百万元。
为助力共同富裕，聚仙庄成立了“党建红·杨梅红”共富工坊，通过集约打造共富车间与共富课堂，在提升百姓“创富”技能的同时，吸纳周边村社剩余劳动力就近就地就业，实现农民增收、农业增产、企业增效。
紧接着，实践团队探访了公司的深加工流水线车间。成员采访了流水线车间的员工，了解了深加工流水线的运作机制。
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“种子计划”先锋队在“聚仙庄”前合影
[bookmark: _Toc174741052]4.2.2在赵岙村展开社会实践
第二天，实践团队前往南峰街道赵岙村，聚焦当地杨梅产业及其特色杨梅农旅产业，探索赵岙村农业与副产业相互融合、共同发展，杨梅惠及全村人民的秘诀。
实践团队来到仙居县创鲜杨梅专业合作社，与梅农们交流了今年杨梅的收成状况。并向赵岙村村书记应春生、仙居县杨梅协会常务副会长张买和请教了杨梅产业建设和发展相关的问题。
[image: 微信图片_20240816233133]
仙居县创鲜杨梅专业合作社
团队了解到在县政府建设仙居杨梅的号召下，赵岙村党员干部带头种植杨梅，随着杨梅树挂果并带来可观的经济效益，村民们纷纷效仿，杨梅种植在赵岙村迅速铺开。在种植过程中，村民们边试错边学习交流，在县农业局的技术指导和支持下，开展“统防统治”，进行梅苗补助，进一步降低了农户的种植成本，提高了杨梅的品质。
随着杨梅产业的蓬勃发展，赵岙村也开始积极探索销售新模式。除了传统的线下市场交易和收购商收购外，村里还计划打造抖音直播等线上销售渠道，以吸引更多消费者。
在杨梅产业发展的同时，赵岙村还积极推动农旅融合，利用丰富的杨梅资源和独特的自然风光发展乡村旅游。村民们热情欢迎游客前来采摘体验，品尝新鲜的杨梅，感受乡村的宁静与美好。
南峰街道依托党建联建优势，在仙沙岛研学基地基地创新打造仙沙岛乡味电商直播“共富工坊”，以“小播坊”为引擎，成功开启杨梅销售新篇章。该工坊通过“直播+网红+品牌”模式，不仅推动了环永安溪两岸杨梅产业的蓬勃发展，还实现了直播流量向共富增量的有效转化。
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仙沙岛研学基地的共富直播间
[bookmark: _Toc174741053]4.2.3在仙居古杨梅群进行调研
第三天，实践团来到了仙居县横溪镇程岙村，走进古杨梅群，探寻人与自然、全球重要农业文化遗产—仙居古杨梅群复合种养系统的农耕智慧。该系统源自仙居乡民千百年的经验创造，也是有别于中国其他古杨梅主产区最显著的独特之处。
横溪镇程岙村是仙居古杨梅群保护核心区之一，尚存古杨梅树1266棵，以12个群落和零星散株分布在村庄四周，是目前全县“梅-茶-鸡-蜂”生态复合种养模式保存最完整的一个区域。
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实践团成员采访沈树成先生
团队拜访了横溪镇第八任古杨梅树的守护者—沈树成。在沈老的介绍下，团队成员了解到该系统高度凝聚了先民们“因地制宜”的农耕智慧，实现了人与自然的共生共存。。
[bookmark: _Toc174741054]4.2.4在神仙大农进行调研
在负责人柯雅倩的带领下，团队小分队前往神仙大农品牌中心（白塔店），深入探索仙居县在共富共享方面的创举。
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神仙大农品牌中心（白塔店）
仙居地势有“八山一水一分田”之说，与许多山区一样，土地高度碎片化，尽管所产的仙居杨梅、仙居鸡声名远播，可除此之外，还有一大堆“小散弱”农产品。仙居县委、县政府经过科学决策，以加快特色农业产业发展为切入点，推出了覆盖全区域、全产业链、全品类的农产品区域公用品牌——“神仙大农”。“神仙大农”品牌坚持“帮农民卖东西，以线上+线下模式推进农产品销售层次化、特色化、市场化，破解仙居多年来“徒有好产品，没有好品牌”“小农户难拥大市场，好产品难卖好价格”的发展困境，助力特色农业产业发展和农村农民增收，持续缩小城乡差距。
仙居采取“神仙大农公司’+农业龙头企业+合作社+农户”的形式，构建收购、包装、定价、销售为一体的全链式管理体系。一方面“母子联动”县域内强势特色农产品企业品牌，如聚仙庄、扬百利；另一方面统一收购市场基础薄弱但富有特色的产品，由“神仙大农公司”统一标准、统一包装、统一品牌销售。
除此之外，神仙大农还推出一系列富有创意的自营产品，如为破解杨梅鲜果销售压力推出的“梅焦虑”系列产品、围绕浙江仙居古杨梅群复合种养系统这一全球重要农业文化遗产候选地项目打造的仙居标志性土特产“梅茶鸡蜂”礼盒等等。
通过“浙食链”“亲农在线”“浙农码”等，可实现全过程的数字化平台控制管理。“亲农在线”打造全国首创产业地图，打通便民渠道，为农户提供技术指导，有效解决小农户和现代化农业存在的共性问题。
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农产品全过程的数字化平台控制管理
2023年以来，仙居县积极探索村级“共富生活委员”制度，聚焦广大农村，通过党群联心聚力、党政联手搭台、县乡联动考评，让农产品走出深山、卖出好价。共富生活委员”操持着最初级的产销对接组织工作，专门负责产品收购、质量把控、订单对接，一头联结小农户，一头联结大市场，俨然成为“神仙大农”品牌最前线的“士兵”。
[bookmark: _Toc174741055][bookmark: _Toc174796332]五、结论与建议
[bookmark: _Toc174741056][bookmark: _Toc174796333]5.1结论 
[bookmark: _Toc174741057]5.1.1历史与产业基础
“中国杨梅看浙江，浙江杨梅看仙居”。仙居杨梅具有1000多年的种植历史，是中国杨梅的重要产区之一。2023年，仙居县“梅茶鸡蜂”复合种养系统被认定为“全球重要农业文化遗产”，是全球第一个杨梅领域的重要文化遗产。
近年来，仙居县坚持“一县一品”发展战略，高度重视杨梅文化的挖掘与杨梅品牌的建设。当前，仙居县杨梅种植面积达到14.5万亩，梅农数量超过3.3万户，杨梅合作社达到450家，杨梅深加工企业有19家。这些数字充分展示了仙居杨梅产业的庞大规模和坚实基础。
[bookmark: _Toc174741058]5.1.2政策支持与品牌建设
仙居县财政局通过集聚资金、资源和政策之力，为梅农和梅企提供优质服务，助推仙居杨梅产值提升。出台了《仙居杨梅产业高质量发展三十条》等政策措施，并设立了杨梅相关专项资金，确保政策落实到位。
仙居县持续以杨梅产业作为突破口，打造县级区域公用品牌“神仙大农”，使“仙居杨梅”成为具有全国影响力的品牌。目前，“仙居杨梅”区域公用品牌价值已达26.23亿元，稳居全国同类产品中第一。
[bookmark: _Toc174741059]5.1.3 技术创新与产业升级
仙居县积极探索种植新模式，推广大棚杨梅种植，通过智能化设备的应用，提高杨梅的产量和品质。同时，还制定了《仙居杨梅生产技术规程》和《仙居杨梅设施栽培生产技术规程》等县级地方技术规范，助力杨梅产业再上新台阶。
仙居鼓励支持企业拉长杨梅加工环节链条，有效带动杨梅经济能级提升。目前，全县已建成国内首创的万吨级杨梅深加工生产线2条，年加工转化能力达到4万余吨，杨梅深加工产品类型达30多种。
[bookmark: _Toc174741060]5.1.4 市场拓展与销售渠道
仙居通过举办杨梅节、推介会等活动，提升仙居杨梅的知名度和美誉度。同时，利用电商平台等多元化销售渠道，拓宽杨梅销售市场。目前，仙居杨梅已覆盖全国各大城市，并深受消费者喜爱。
仙居杨梅还积极拓展海外市场，产品已出口至加拿大、新加坡、日本、美国、法国等20余个国家。这不仅提升了仙居杨梅的国际影响力，也为当地梅农带来了更多的经济收益。
[bookmark: _Toc174741061]5.1.5 融合发展与乡村振兴
仙居县依托杨梅产业优势，推动农业与旅游业的融合发展。通过发布杨梅旅游线路和精品杨梅园等举措，吸引游客前来观光采摘体验杨梅文化。这不仅带动了当地旅游业的发展，也促进了杨梅产业的转型升级。
杨梅产业已成为仙居县乡村振兴的重要支柱产业。通过发展杨梅产业，仙居县实现了农民增收致富和乡村振兴的目标。同时，还通过培育引进杨梅加工企业等措施，带动了当地就业和经济发展。
综上所述，从整体看，仙居杨梅在政策支持、品牌建设、技术创新、市场拓展以及融合发展等方面取得了显著成效。但是仍然存在区域性问题、个体性问题。团队深入三个具有代表性的杨梅村落，分别聚焦于数字科技应用，杨梅品质、销售保障、杨梅文化挖掘等领域，结合“神仙大农”运营机制，整理仙居杨梅产业共同的发展方案。
[bookmark: _Toc174741062][bookmark: _Toc174796334]5.2建议
在深度剖析仙居杨梅产业的现状与潜力后，团队精心提炼出“3F”发展战略框架，旨在全方位、深层次地推动，产业的蓬勃发展。此策略围绕“精孵品牌”、“数智赋能”与“广辐共振”三大核心要素展开。
[bookmark: _Toc174741063]5.2.1精孵品牌
1．品质筑基，信誉为魂
倡导杨梅种植户秉持匠心精神，从源头严控果品质量，确保每一颗杨梅都能成为市场的口碑之选。政府应强化监管与指导职能，通过定期寻访、技术培训等手段，助力农户提升种植技艺，共同守护“仙居杨梅”的金字招牌。
2.品牌矩阵，多维塑造
构建以“神仙大农”为核心的区域公用品牌体系，不仅要在本地深耕细作，更要面向国内外市场，通过创意营销、故事讲述等方式，多维度展现品牌魅力。利用线上线下融合的传播渠道，如社交媒体、电商平台、网红直播等，拓宽品牌曝光度，提升品牌知名度和美誉度。
3.市场拓展，渠道建设
在巩固现有市场的基础上，积极开拓新市场，特别是国际市场。通过参加国内外农产品博览会、展销会等活动，扩大销售网络。同时，加强与电商平台、连锁超市、大型餐饮企业等合作，拓宽销售渠道，提高市场占有率。
4.文化赋能，情感链接：
深入挖掘仙居杨梅背后的文化底蕴与历史传承，如“梅茶鸡蜂”复合种养系统的农业文化遗产申报，便是对这一理念的生动诠释。通过举办杨梅文化节、采摘体验节等特色活动，让消费者在品尝美味的同时，也能感受到浓厚的文化氛围和历史积淀，从而建立更深的情感链接。
5.明星效应，吸引流量
邀请具有广泛影响力的网络红人、明星艺人作为品牌大使，通过他们的个人魅力和粉丝基础，为仙居杨梅品牌注入新的活力。拍摄高质量的宣传物料，参与现场活动，利用他们的社交媒体平台传播，形成强大的话题效应，吸引更多消费者的关注和参与。
6.深挖底蕴，持续创新
在传承仙居杨梅悠久历史与独特文化的基础上，不断创新品牌内涵与外延。通过科研合作、产品创新等方式，提升杨梅产品的附加值和竞争力。同时，加强品牌故事的挖掘与传播，让每一个消费者都能感受到“仙居杨梅”不仅仅是一种水果，更是一种文化的传承与创新的体现。
[bookmark: _Toc174741064]5.2.2数智赋能
1.革新营销版图，引领品牌新风尚
[bookmark: _Hlk173745275]引入现代营销理念，通过电商平台、社交媒体等新兴渠道，拓宽杨梅的销售渠道，提高市场占有率和品牌影响力。政府组织定期举办电商运营、直播培训，邀请行业专家与资深从业者分享经验，形成”老带新”良好传承机制，激发市场活力 。
2. 拓展“共富作坊”，共绘乡村振兴蓝图
进一步扩大“共富作坊”的覆盖范围，构建政府、企业与农户三方联动的合作模式。通过提供场地设施、技术支持及资金资源，助力更多农户融入数商浪潮，实现增收致富。同时，探索建立利益共享机制，确保各方在合作中互利共赢，共同绘制乡村振兴的美好图景。
3. 搭建产业交流平台，促进资源高效对接
构建县级杨梅产业或农业综合服务平台，集物流、金融、信息咨询等服务于一体，为农户提供一站式解决方案，有效降低交易成本，提升产业整体效率。定期举办电商直播交流大会，搭建农户间学习交流的桥梁，同时收集农户反馈，精准对接其学习需求，定制化提供培训资源，助力农户技能升级。
4.强化信息支撑，赋能智慧农业
充分利用“亲农在线”等现代信息技术平台，将更多农户纳入信息共享与监管体系，打破信息不对称壁垒。加强杨梅种植技术的远程培训与现场指导，提升村民的专业技能与管理水平，有效降低生产成本与风险。同时，利用大数据分析市场需求，指导农户科学种植，实现精准营销。
5.推广数字农业管理，引领智慧种植新潮流
政府应加大力度推广数字农业管理理念，通过举办数字化种植科普讲座、现场演示会等形式，让农户直观感受科技带来的变革。鼓励农户采用智能监测系统、精准灌溉施肥等现代农业技术，降低人力成本，提高产量与品质，实现经济效益与生态效益的双赢。同时，引导农户打破传统种植的思维定式，拥抱智慧农业的新时代。
6.吸引青年人才回流，激发农业发展新动能
积极号召并吸引具有技术与知识的青年人才回乡发展，为仙居杨梅产业注入新鲜血液。政府可提供一系列就业福利与政策支持，如创业扶持基金、税收优惠、人才公寓等，以解决青年人才的后顾之忧。同时，搭建青年交流平台，促进青年与农户之间的沟通与合作，共同推动仙居杨梅产业向更高水平迈进，解决农业后继无人的问题，为乡村振兴注入强劲动力。
[bookmark: _Toc174741065]5.2.3广辐共振
1.延伸产业链条，拓宽增收渠道
仙居杨梅是仙居县的地理标志产品，通过其品牌影响力，市场号召力，吸引更多的资源和关注。在稳固杨梅核心产品销售市场的基础上，积极探索杨梅深加工、文化旅游等多元化发展路径，构建丰富的产业链生态。通过研发杨梅酒、杨梅干等深加工产品，提升产品附加值；依托杨梅园、自然风光等资源，发展乡村旅游，打造特色农家乐、自然景区等打卡点，吸引游客前来体验，直接带动餐饮、住宿等相关产业发展，为村民创造更多就业机会与收入来源。同时，将仙居县的其他特色传统文化、农产品、手工艺品融入品牌建设，形成相互支撑、共同发展的产业网络，实现多赢局面，形成共振效应。
2. 激活乡民力量，打开宣传窗口
积极动员乡民成为仙居杨梅文化的传播者与守护者，鼓励乡民参与杨梅产业的发展和经营管理。争做家乡宣传员，通过线上线下相结合的方式，如社交媒体分享、乡村旅游体验活动等，通过杨梅等特色名片，让更多人了解仙居、向往仙居，走进这片充满魅力的土地。
3. 完善基础设施与服务体系
基础设施建设：加大对杨梅产区基础设施的投入，改善道路、水利、电力等条件，提高产区综合承载能力。建设和完善果品交易市场、冷藏保鲜库等设施，为产业发展提供有力支撑。
服务体系构建：建立健全杨梅产业服务体系，包括信息服务、技术服务、市场服务等。加强信息服务平台建设，及时发布杨梅生产、销售、价格等信息，为农户和企业提供决策参考。加强技术服务队伍建设，提高技术服务水平，为农户提供全方位的技术支持。
4.总结推广经验，引领乡村振兴新风尚
深入总结仙居杨梅产业发展的成功经验与做法，形成可复制、可推广的模式与案例。通过举办经验交流会、现场观摩会等形式，将成功经验传递给更多地区与乡村，为乡村振兴提供有益借鉴。同时，持续探索适合当地实际的发展路径，不断创新体制机制，推动仙居杨梅产业迈向更高水平，为乡村振兴注入新的活力与动力。


[bookmark: _Toc174741066][bookmark: _Toc174796335]第二章：教育振兴 乡村课堂
[bookmark: _Toc174042831][bookmark: _Toc174741067][bookmark: _Toc174796336]一、实践背景与意义
[bookmark: _Toc174042832][bookmark: _Toc174741068][bookmark: _Toc174796337]1.1实践背景
乡村教育是我国教育的“神经末梢”，也是乡村振兴的重要支柱。面对我国农村地区普遍存在的留守儿童现象及其伴随的情感空虚、监护缺失等问题，加之教育资源分配不均的严峻现实，我们团队深刻意识到，改善这一现状，促进教育公平，是时代赋予我们的重要课题。为此，我们团队满怀对乡村教育的深切关怀与振兴乡村的坚定信念，毅然踏上了前往仙居县下各镇“东篱之家”的支教之旅。我们团队不仅将目光投向了直接的支教行动，更将目光投向了更深层次的乡村教育模式调研与探索。不仅作为知识的传递者，更作为乡村教育现状的观察者与思考者。
[image: 团队合照]
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[bookmark: _Toc174042833][bookmark: _Toc174741069][bookmark: _Toc174796338]1.2实践意义
在深度支教与全面细致的调研之旅中，我们团队对乡村教育在乡村振兴大局中的核心地位有了更为深刻而透彻的理解。教育公平与质量的双重提升是乡村振兴不可或缺的驱动力。乡村教育，作为乡村振兴的坚固基石，不仅关乎每一个农村儿童的梦想启航与未来蓝图，更是培育乡村振兴中坚力量、传承乡村文化精髓、激发乡村内在活力的核心引擎。
[bookmark: _Toc174042836]在针对乡村地区儿童中烟卡风气盛行的调研基础上，我们更加深刻地意识到，除了娱乐匮乏、监管缺失及不良风气等问题外，留守儿童精神世界的匮乏同样不容忽视。因此，我们提出了一系列多维度、综合性的改善措施，旨在全方位关怀乡村儿童的健康成长，特别是留守儿童的内心世界。

[bookmark: _Toc174741070][bookmark: _Toc174796339]二、前期准备
在精心筹备特色课堂的过程中，团队成员展现出了卓越的创造力、缜密的组织能力和对儿童教育深刻的洞察力。
首先，团队成员集思广益，自行设计了团队LOGO、定制了队服，并精心制作了分发给小朋友们的纪念版贴纸。这些设计元素展现了团队理念，也为课堂活动增添了独特的标识性。

[image: ] [image: ]

随后，团队明确了具体的职责分工。从签到签退、班级带领，到餐后清洁、信息推送，每一项工作都被细致考虑并妥善安排。
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最后，在课程安排方面，团队保留了每日诵读《弟子规》、进行眼保健操及作业自习的传统环节，同时精心策划了丰富多彩的活动课程。这些课程涵盖了知识科普、趣味游戏等多个领域，如英文电影鉴赏、单词接龙、古诗鉴赏、拼贴诗创作、成语接龙、数学游戏“24点”、数字炸弹挑战、放飞梦想纸飞机。此外，团队成员还结合自身特长与专业背景，开设了多门特色课程。
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[bookmark: _Toc174042837][image: ]
[bookmark: _Toc174741071][bookmark: _Toc174796340]三、 实践内容与过程
[bookmark: _Toc174741072][bookmark: _Toc174042838][bookmark: _Toc174796341]3.1特色课程
[bookmark: _Toc174741073][bookmark: _Toc174042839]3.1.1古诗词课程：《古诗词三首·四时田园杂兴》
[image: 微信图片_20240802234551]
[bookmark: _Toc174042840][bookmark: _Toc174741074]3.1.2科学课程：《走近科学——探索形状的奥秘》
[image: cmy]
[bookmark: _Toc174042841][bookmark: _Toc174741075]3.1.3现代诗课程《儿童现代诗歌·我们是天生的诗人》
[image: 微信图片_20240802234556]
[bookmark: _Toc174042842][bookmark: _Toc174741076]3.1.4编程课程：《机器人启航：初启科技之光》
[image: 04f80ab478cedf3ada32c401f592ad0f]
[bookmark: _Toc174741077][bookmark: _Toc174042843]3.1.5心理课程：《生存选择战》
[image: d2985c622db50ea9346e0248055ccbe3]
[bookmark: _Toc174042844][bookmark: _Toc174741078]3.1.6绘画课程：《画笔为翼，绘出缤纷梦想》
[image: 3d3c8c481dae6959f0bcc23a98dd7673]
[bookmark: _Toc174042845][bookmark: _Toc174741079]3.1.7科普课程：《一颗杨梅的故事》
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[bookmark: _Toc174042846][bookmark: _Toc174741080][bookmark: _Toc174796342]3.2其他课程
为了安排更为合理的日常课程，让同学们在德智体美劳方面得到均衡发展，团队成员根据上一个团队反馈的情况总结宝贵经验，针对不同年级孩子的特性与知识储备量，制定了相对个性化的日常课程。
由于低年级孩子的认知与学习水平有限，团队成员在课程设计上主要围绕小学教学大纲进行，在语文方面安排了古诗朗诵、抄写和背诵。在数学方面，单一的计算题对一二年级的小朋友而言可能有些枯燥，为了更好地感受到数学的无限魅力和乐趣，我们还穿插了“逢七过”等益智小游戏。
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针对中年级同学，他们已经具备了一定的自主学习能力，在口头表达上较为流畅，对于社会与世界的认知也更加全面。为了进一步了解其内心想法、拉近彼此间的距离，实践团队在第一天策划了一场别开生面的“放飞梦想”折纸飞机活动。与此同时，团队成员还开展了硬笔练字等课程。
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考虑到高年级学生的心智更为成熟，知识储备量更大，对新知识的接受度也更高，因此团队成员在设计课程时的自由度也更高，倾向于寓教于乐的学习模式，在多个领域补充拓展新知识。
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短短几天时间里，团队成员为“东篱之家”的同学们精心设计的课程成效颇丰，而他们脸上的灿烂笑容也是对我们这几天教学成果最好的肯定。
[bookmark: _Toc174042847][bookmark: _Toc174741081][bookmark: _Toc174796343]3.3 课外娱乐调查
[bookmark: _Toc174042848][bookmark: _Toc174741082]3.3.1 基本情况
在基础课程和特色课程之外，团队成员也调查了“东篱之家”学生的课外娱乐活动。本次调查主要对象为“东篱之家”一到六年级学生，调查范围有限，敬请谅解。
通过课余时间的观察和采访，团队成员总结出“东篱之家”学生的课外活动主要有阅读、摄影、绘画、下象棋、集烟卡等。其中集烟卡作为在小学生中的一种新游戏风潮，引起了团队成员的关注。
小学生们所玩的“烟卡”由废弃烟盒制作而成，把烟盒盖撕下来，折成长方形卡片，放在地上，以空掌心击拍地面，被掌风击中翻面就算赢。“东篱之家”的老师注意到这一现象后，会没收他们带的烟卡。然而在空闲时间，有时依旧会看到几个男生聚在一起，双手交叠，用空掌心击拍桌面、墙面，模拟拍烟卡的动作。
[bookmark: _Toc174042849][bookmark: _Toc174741083]3.3.2 潜在问题
在调研过程中，团队成员发现集烟卡活动受到部分学生的喜爱，但也暴露出了一些问题，需要引起重视。
1.向未成年人销售烟草制品是违法行为
“烟卡”来源途径多样，有的小学生会收集家里的烟盒，有的则是要求父母购买烟盒或者跑到垃圾桶里去翻找烟盒，甚至还有在学校周边店铺和网上购买。
一直以来，我国法律都明确表明向未成年人销售烟草制品是违法行为。“烟卡”是从烟盒剪下来的，是香烟制品的一部分，根据未成年人保护法，任何含有烟草商标、标识的制品均不允许向未成年人销售。
实体店在监管人员的监督下有较好的改善，但线上网购平台却缺乏相关监管。通过线上购物平台搜索发现，售卖“烟卡”的商铺不在少数，排名靠前的商家平均销量达10万张以上，且没有购买年龄限制。这极有可能导致未成年人过早接触烟草制品，导致一系列健康、心理及社会后果。
2.影响身心健康
“烟卡”取材于真实香烟，容易让孩子们误以为吸烟是一种正常、普遍的行为。这种误导可能导致孩子们在成长过程中形成错误的价值观，甚至尝试真正的吸烟。
一些孩子为了拥有更多的“烟卡”或更独特的“烟卡”款式，可能会产生过度消费的行为，让孩子们在心理上产生焦虑、攀比等不良情绪，这种心态对孩子的心理健康和成长极为不利。
3.时间分配不合理
部分学生过于沉迷于集烟卡活动，投入大量课余时间，甚至在学习时间和课堂上也会进行卡片交易和讨论，影响学习效率。同时孩子们可能忽略了其他有益的课外活动，如阅读和体育锻炼，导致时间分配不均衡。
[bookmark: _Toc174042850][bookmark: _Toc174741084]3.3.3 建议
[bookmark: OLE_LINK7]1. 教育引导。学校和家长应该加强对小学生的教育引导，家长要教育孩子不要收集香烟盒制作“烟卡”，不要参与“烟卡”游戏。让他们认识到吸烟的危害和不良影响，培养他们正确的价值观和生活态度。
2. 形成规范。学校可以加强监督和管理，建立相关规定，禁止小学生带烟卡进校园，学校加大排查力度，绝不允许学生在学校玩此类游戏。同时加强对学生的检查和宣传，形成良好的学校文化。
3. 加强家长监管。请家长配合学校禁止“烟卡”进校园。倡议家长不要在孩子面前吸烟，废旧烟盒应立即销毁，不给孩子接触烟盒的机会，共同合力营造孩子健康的成长环境。家长也应该加强对孩子的监管和关注，引导他们选择正确的社交方式，阻止他们接触和玩烟卡等不良行为。
4. 增加宣传教育。学校可以通过举办讲座、展览和宣传活动等方式，向学生普及吸烟危害知识，增强他们的自我保护意识。如开展校园“烟卡”玩具专项整治工作专题会，校园“烟卡”玩具专项整治行动等。各地烟草专卖局要积极联合市场监管、教育等部门开展电子烟普法宣传“进校园”活动，多措并举向中小学生讲解吸食电子烟危害，普及“上头电子烟”等新型毒品防范知识，防止学生沉迷烟卡游戏，增强未成年人自我保护意识和抵制诱惑能力。
5. 建立疏导机制。对于已经玩烟卡的学生，学校可以及时进行疏导和帮助，引导他们树立正确的人生观和价值观，避免再次犯错。家长要想办法帮助孩子走出沉迷。先处理情绪再处理事情，在双方接受的环境中愉悦、坦诚地交流。随后，引导孩子行动，比如减少每次玩的时间，另外也可通过其他运动或益智游戏逐步代替。
6.加强社会整治。市场监督管理局要加强校园周边店铺的专项整治，加大校园周边托管机构的监管，将“烟卡”专项整治通知到各托管机构，禁止学生在托管机构玩“烟卡”的相关游戏，同时对托管机构进行抽查，做到严抓严管。
[bookmark: _Toc174741085][bookmark: _Toc174042851][bookmark: _Toc174796344]3.4 法治宣传
为助力乡村振兴以及弘扬法治精神、促进法治社会建设、维护基层社会的和谐稳定、保障农民权益、促进农村社会稳定和谐、增强居民的法律意识，更好地普及法律知识，在积极推进教育振兴的同时，“种子计划”暑期社会实践团队结合所教区域的需要以及团队队员的专业，在东篱之家周边区域展开法治宣传志愿服务活动，对周边地区居民和往来人员进行法律知识普及，开展法治宣传。
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“种子计划”暑期社会实践团提前准备好了以“新《消费者权益保护法实施条例》与维权途径普及”为主题的宣传手册，向附近的行人和摊位进行发放与讲解。其中，不仅对法律上消费者的定义进行解释，同时列举了新《消费者权益保护法实施条例》的亮点并结合具体场景问题列明相应问题解决解释，另外，不仅针对消费者明晰行政维权的方式途径，还针对广大市民群众释明司法维权途径。并且“种子计划”暑期社会实践团还从以法律援助推进乡村振兴的角度出发，积极宣传法律援助知识，拓宽群众们了解、运用法律援助的渠道。
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普法活动，将法律知识和法治精神带入农村、基层，不仅促进了法治社会建设，通过向农村居民普及法律知识，帮助他们了解国家法律法规，增强法治观念，从而提高整个社会的法治素养，还推动法治实践，引导居民将法律知识应用于日常生活中，推动法治实践的深入发展。
[bookmark: _Toc174741086][bookmark: _Toc174042852][bookmark: _Toc174796345]3.5 摄影计划
在各类特色课程和实践工作进行的过程中，为了记录实践活动并保存孩子们在活动中成长的点点滴滴，团队进行了以“光影筑梦”为主题的拍摄计划，希望用照片把记忆留存。在镜头捕捉下，孩子们纯真的笑容和带光的眼睛成为了最动人的风景线。团队用照片记录这一帧帧的记忆，并将这些照片赠与他们，为他们的童年留下色彩。
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[bookmark: _Toc174741087][bookmark: _Toc174796346]第三章 实践成果
[bookmark: _Toc174796347]一、宣传成果
[bookmark: _Toc174796348]实践期间团队撰写文稿11篇，产出视频3则。团队相关报道共计21篇，其中国家级（中国基层网、学习强国）2篇，县级（爱仙居、仙居青年）2篇，其他（网易新闻、多彩大学生网、东篱之家社会服务中心公众号、东篱之家抖音号）5篇，校级3篇，院级9篇。
[bookmark: _Toc174796349]二、设计IP形象
[bookmark: _Toc174796350]结合团队第一阶段的调研主题，团队设计了一款“杨梅吐气”创意贴纸。
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